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CANEVAS DE PRESENTATION START UP FCG 2016
I. PRESENTATION DU PROMOTEUR
Qui êtes-vous ?

· Nom & Prénom ou Raison sociale
· Date et lieu de naissance
· Adresse (BP, Tel, Fax/E-mail) :

· Profil d’activité
· Thématique du projet (TIC, énergie renouvelable, eau et assainissement et hygiène/cosmétique)
II. RESUME DU PROJET (1page)

Que voulez-vous faire le plus simplement possible avec le financement du FCG ?

(Présentez les grandes lignes du projet)

III. DESCRIPTION DU PROJET (15 pages maximum)
De façon détaillée que voulez-vous faire ?

· Intitulé du projet :

· Localisation précise (région, villes, villages, quartiers etc.):
· Situation de référence du projet ou étude du milieu :

· Contexte et justification :

1. Présentation et analyse du Problème :

Quels est/sont le/les problèmes auxquels le projet s’attaque ? (insatisfaction, insuffisance de l'offre, qualité du produit ou du service, innovation)
2. Solution

Les 3 principales solutions apportées par notre offre / produit / service, en réponse aux problèmes identifiés.
3. Originalité de la solution proposée

Message clair démontrant pourquoi l’offre est efficace et particulière pour répondre aux besoins et sera préférée à celle des concurrents. Qu'est-ce qui rend ma proposition unique, innovante et fait que ma cible va payer pour moi ?

Nouveauté, performance, personnalisation, fonction accomplie, design, marque, statut, prix, réduction du coût, réduction du risque, accessibilité, praticité…
4. Avantage comparatif
Ce qui nous donne une longueur d'avance évidente sur la concurrence / un avantage difficile à copier facilement ?
5. Segments/ Clients

Qui sont nos clients ? Comment découperions-nous nos différents “segments” clients et quelles sont leurs principales caractéristiques ?

Masse, niche, segmenté, diversifié, multi-formes…

6. Indicateurs clés

Quels indicateurs clés faut-il surveiller en priorité, qui témoignent de la santé et de la vigueur de l'activité ?
7. Canaux et structure de la clientèle (comment la clientèle est structurée ?)
Quels canaux utiliser pour atteindre ces différents segments et leur faire connaître notre offre ? Lesquels sont les plus efficaces et rentables ? Commercial, internet, boutique, franchise, distributeur.

Phases : évaluation, achat, livraison, service après-vente (SAV).
8. Structure des coûts

Quels sont les coûts importants (ponctuels et récurrents) liés au lancement et au fonctionnement de notre activité ? Quelles sont les ressources clés les plus chers ? Quelles sont les activités clés les plus chers ? Quels sont les coûts d'acquisition du client, de distribution, de personnels…

Est-ce que votre business est plus tourné sur les coûts (structure à coûts serrés, proposition à bas prix, automatisation maximum, sous-traitance étendue) ou sur la valeur (focalisé sur la création de valeur, proposition de valeur supérieure).
9. Source de revenu

Pour quelle valeur (prix, prestation) nos clients sont réellement prêts à payer ? Pour quelle chose précise (biens, prestations) payent-ils ?

Comment payent-ils et comment préféreraient-ils payer ? Quelles sources de revenu contribuent au chiffre d'affaire global ? Quelle marge brute ?

Types : vente d'actif, usage, abonnement, location, licence, courtage, publicité. Prix fixe : catalogue, lié aux fonctions, lié au segment clientèle, lié au volume. Prix dynamique : négociation, marché temps réel, rendement.
IV. PRESERVATION DE L’ENVIRONNEMENT 
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IMPACTS POSITIFS

IMPACTS NEGATIFS 

ANNEXES :

Annexe 1 : Budget détaillé sous format Excel (Montant Global du Projet précisant le Montant sollicité au FCG et la Contribution du Postulant et autres contributions éventuellement). Voir format joint
Annexe 2 : Copie de la CNIB
Annexe 3 : Tout autre document pertinent.

NOTA BENE : Les dossiers dûment constitués seront réceptionnés sur support physique en trois exemplaires (reliés chacun) et sur support numérique (clé USB) dans la période au Secrétariat de Diakonia  pendant la période exclusive du 9 au 10 Novembre au plus tard à 12 heures TU.

